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RUNDER TISCH 

FAIRER HANDEL BAYERN

„Weltläden unter der Lupe“

Befragung von Weltläden in Bayern

Liebe Engagierte des Fairen Handels in Bayern, 

sehr geehrte Damen und Herren,

aus der Befragung im Jahr 2009 (für das Geschäftsjahr 2008) konnten die tat​säch​lichen Rahmenbedingungen – unter denen die Weltläden in Bayern arbeiten - gut ver​an​schaulicht werden. Allen Mitwirkenden an der Befragung aus 2009 ein herzlicher Dank! 

Aufbauend auf diesen Ergebnissen möchten wir diese Studie weiterführen und die Ge​schäftsjahre 2009 und 2010 analysieren.

Die Ergebnisse unterstützen die Fair Handels Beratung in Bayern und dienen den teil​nehmenden Weltläden zugleich als Betriebsvergleich. Die Teilnahme ist freiwillig und kann gerne in anonymer Form abgegeben werden. Eine kurze Zusammen​fas​sung wird im Internet veröffentlicht. 

Eine individuelle Auswertung Ihres Weltladens, die die Gegenüberstellung Ihrer An​ga​ben mit dem Durchschnitt aller Weltläden können Sie nach der Veröffentlichung der Ergebnisse erhalten. Bitte geben Sie hierzu Ihre Kontaktdaten an oder wenden Sie sich an zu einem späteren Zeitpunkt an die Gutachterin. 

Der Runde Tisch Fairer Handel Bayern (www.fairerhandel-bayern.de) initiiert diese Er​hebung. Die praktische Durchführung obliegt der Gutachterin Annegret Lueg vom Eine Welt Netzwerk Bayern e.V. Die Einzelangaben im ausgefüllten Fragebogen wer​den nur von der Gutachterin erfasst und datenmäßig verarbeitet. An Dritte ergehen die Ergebnisse nur in anonymisiert verdichteter Form, die keine direkte Rück​ver​fol​gung einzelner Angaben ermöglichen.

Die Befragung besteht aus zwei Teilen: Mantelbogen (allgemeine Informationen) und Da​ten​blatt (Informationen für die Geschäftsjahre 2009 und 2010).  FORMCHECKBOX 
 Kästchen an​kreu​zen, wenn Aussage zutrifft. Für Weltläden, die mehrere Filialen verwalten, bitte mög​lichst pro Filiale den Fragebogen ausfüllen und eine “Hauptfiliale” benennen. 

Die Fragen enthalten eine Vielzahl von Antwortkategorien, die keine Standards vor​geben, sondern die Vielfältigkeit der Weltläden wiederspiegeln und die Aus​wertung der Befragung erleichtern. Neu ist die Frage bzgl. des Ausblicks auf zukünftige Ak​ti​vitäten, sollten hier die Begrifflichkeiten nicht ganz zutreffen, bitte dies in den An​mer​kun​gen vermerken, bzw. die tatsächliche Situation angeben. 

Bitte schicken Sie den Fragebogen in Papierform an unsere Adresse (insbesondere bei anonymisierter Teilnahme) oder das ausgefüllte Word-Formular per email an lueg@eineweltnetzwerkbayern.de. 

Wir würden uns freuen, wenn Sie sich die Zeit für die Befragung nehmen.
Für Fragen hierzu stehe ich gerne bereit.
Vielen Dank für Ihre Mithilfe!

Annegret Lueg, 

Fair Handels-Beraterin im Eine Welt Netzwerk Bayern e.V.

Tel: 0821/81 52 779
Hinweise zum Ausfüllen des Fragebogens:

Hinweis zur PDF-Datei  (insbesondere bei  anonymer Teilnahme):
Fragebogen ausdrucken, ausfüllen und per Post an:
Eine Welt Netzwerk Bayern e.V.
z.Hd. Annegret Lueg
Weiße Gasse 3
86150 Augsburg


In die PDF-Datei können keine Eingaben gemacht werden!

Hinweis zum Word-Formular:
Der Fragebogen kann auch elektronisch im Word-Formular ausgefüllt werden. 
Das Word-Formular ist geschützt, d.h. es können nur in die grau hinterlegten Felder Eingaben gemacht werden. 

      
hier den Antworttext oder Zahlen eingeben.

 FORMCHECKBOX 
  

Durch einen Mouse-Click ankreuzen, ein weiterer Mouse-Click hebt das Kreuz wieder auf.

Wenn Eingaben gemacht werden, verschieben sich die anderen Felder, was aber nichts ausmacht, bitte in diesem Zustand abspeichern. Das gespeicherte Word-Dokument mit den Antworten per email an lueg@eineweltnetzwerkbayern.de senden.

Runder Tisch Fairer Handel Bayern

www.fairerhandel-bayern.de
c/o Eine Welt Netzwerk Bayern e.V. - Weiße Gasse 3 – 86150 Augsburg

info@eineweltnetzwerkbayern.de - www.eineweltnetzwerkbayern.de
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	Befragung Weltläden in Bayern
Datenblatt für 2009/10

	Für die Geschäftsjahre 2009 und 2010 bitte die entsprechenden Daten angeben, bitte alle Angaben 
ohne Umsatzsteuer (USt) oder vermerken, wenn mit Zahlen mit Umsatzsteuer erfasst werden.
Ausgaben bei Filialen, die nur zentral erfasst werden, bei der „Hauptfiliale“ angeben.
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	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

     
	     

	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

Teilnahme am Europäischen Weltladentag
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 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	 FORMCHECKBOX 
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 FORMCHECKBOX 

Teilnahme an Fairer Woche
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 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 


	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

Teilnahme sonstige Aktion:      
	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 



 FORMCHECKBOX 

	 FORMCHECKBOX 



	( Struktur der MitarbeiterInnen (MA) bzgl. Ehrenamt- und Hauptamtlichkeit in der Weltladenarbeit (Angabe der Anzahl der MitarbeiterInnen)             2009                                   2010

	 FORMCHECKBOX 
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 FORMCHECKBOX 

Ehrenamtliche MA Gesamt
	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

     
	     

	Ehrenamtliche MA, die nur im Verkauf tätig sind
	     
	     

	Ehrenamtliche MA, die u.a. auch in der Ladenleitung, Einkauf, Buchhaltung, etc. tätig sind
	     
	     

	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

Hauptamtliche MA Gesamt
	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

     
	     

	Hauptamtliche MA, die nur im Verkauf tätig sind
	     
	     

	Hauptamtlich MA, die in Ladenleitung, Einkauf, Buchhaltung, etc. tätig sind
	     
	     

	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

Bezahlte Wochenstunden Gesamt
	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

     
	     

	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
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Bezahlte Wochenstunden davon Bildungsarbeit
	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

     
	     

	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

Bezahlte Wochenstunden davon Wirtschaftsbetrieb (Ladenleitung, Einkauf, Buchhaltung, etc.)
	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

     
	     


	( Altersstruktur der MitarbeiterInnen: (Angaben bitte in Prozent, Summe ergibt 100%)

	bis 20 Jahre
	     
	     

	< 20 bis 40 Jahre
	     
	     

	< 40 bis 60 Jahre
	     
	     

	über 60 Jahre
	     
	     


	( Anteil Frauen und Männer der MitarbeiterInnen: (Angaben bitte in Prozent, Summe ergibt 100%)

	Frauen
	     
	     

	Männer
	     
	     

	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

Anmerkungen
	 FORMCHECKBOX 
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 FORMCHECKBOX 

     
	     

	( Schlussbemerkung: 

	 FORMCHECKBOX 


 FORMCHECKBOX 
















 FORMCHECKBOX 

     



Vielen Dank fürs Ausfüllen! ( ( ( 

Weitere Begriffserläuterungen:

· Aktionsgruppen: hierunter fallen alle Kommissionsgruppen, Großkunden und Wiederverkäufer, die gegen Rechnung, Vorbestellung einkaufen, also alle, die nicht direkte „Endverbraucher“ darstellen.

· Bildungsveranstaltungen: alle Veranstaltungen mit Öffentlichkeit, auch Schulen und Jugendgruppen bei denen entwicklungspolitische Themen und der Faire Handel behandelt werden, nicht jedoch interne Ladentreffen zur Organisation des Ladens.

Definition betriebswirtschaftlicher Kennziffern:

	Jahresumsatz (netto):
	Umsatz im Geschäftsjahr ohne Umsatzsteuer über alle Kategorien und Produktgruppen

	Wareneinsatz (netto):
	Anfangsbestand (Bewertung zu Netto-EK) 
+ Wareneinkauf (netto)
+ Frachtkosten
- Skonti
- Boni
- Endbestand (Bewertung zu Netto-EK)

Wareneinsatz (netto)

	Deckungsbeitrag

Handelsspanne oder Rohgewinn; wird oft in Prozent vom Jahresumsatz angegeben.
	Jahresumsatz (netto)
- Wareneinsatz (netto)

Deckungsbeitrag

	Umsatz je Verkaufsfläche:
	Jahresumsatz (netto) / Verkaufsfläche



	Durchschnittlicher Lagerbestand:
	(Anfangsbestand +Endbestand) / 2

	Lagerumschlag
	Jahresumsatz (netto)/ durchschnittlicher Lagerbestand

	Non-Food:
	Alle Produkte, die keine Lebensmittel sind, wenn dies nicht gesondert erfasst wird, dann die Warengruppe mit 19% Umsatzsteuer











Fragebogen Faire Woche 2008

Seite 2 von 1/

