
Begrüßung 
Team Weltladen Ainring und Sandra Mulzer, Eine Welt-Promotorin Obb. Süd-Ost

Auswirkungen der EmpCo-Verbraucherschutzrichtlinie 
Die EmpCo verbietet irreführende Umweltwerbung (Greenwashing) und vage 
Nachhaltigkeitsversprechen. Die Richtlinie tritt im Herbst 2026 in Kraft. 
Was bedeutet diese für die Weltläden und worauf ist zu achten?
Annegret Lueg: Aktuelles vom Eine Welt Netzwerk Bayern

Vorstellung sehr gut verkaufbarer Produkte (Fast Mover), deren 
gesellschaftlicher Mehrwert, Herkunftsländer und korrespondierende Projekte
Rosi Pscheidl in Kooperation mit Michaela Probst, Lehrerin und Fairtrade-Schools 
Initiatorin an der Mädchenrealschule Freilassing

WELTPARTNER eG: Vorstellung bewährte & neue Waren 
inklusive Schaufenster- und Displaygestaltung, Werbematerialien
Adrian Vergara, Außendienst Weltpartner eG, Ravensburg: Welttläden, die  
Weltpartner-Materialien etc. möchten bitte vorab mailen: vergara@weltpartner.de

Ausblick: Gemeinsame Kampagne & Weltladen-Treffen 27.02.2027 Miesbach
Sandra Mulzer, Eine Welt-Promotorin Obb. Süd-Ost 

13.30 Uhr

15.15 Uhr

2. Austausch- und Vernetzungstreffen 2026 
der Weltläden der Region Oberbayern Süd-Ost in Ainring

 

Für die Planung bitte Anmeldung bis spätestens Dienstag, den 14.07.2026
mulzer@eineweltnetzwerkbayern.de oder telefonisch 0179 51 22 835

Diese Veranstaltung wird gefördert im Rahmen des Promotorinnen-Programms 
von Engagement Global aus Mitteln des Bundesministerium für wirtschaftliche 
Zusammenarbeit und Entwicklung sowie von der Bayerischen Staatskanzlei. 
www.eineweltnetzwerkbayern.de/promotoren

Einladung

Samstag, den 18. Juli 2026 von 13.30 bis ca. 16.30 Uhr

Katholisches Pfarrzentrum St. Severin (Ludwig-Thoma-Str. 2, 83404 Ainring) 
mit anschließendem Besuch im Weltladen (Ludwig-Thoma-Str. 2)

Angesichts steigender Preise und der Krise des Einzelhandels stehen die Weltläden vor zentralen Herausfor-
derungen. Wie können wir als Weltläden in den Kommunen sichtbarer werden und durch bessere Vernetzung 
– sowie gemeinsame Aktionen – mehr öffentliche Aufmerksamkeit generieren, Kontakte pflegen und (Neu-)
Kunden ansprechen? Ab Herbst 2026 tritt die Empowering Consumers Richtlinie in Kraft, was bedeutet dies 
für die Weltläden, deren Warenangebot und Selbstdarstellung? Wie können wir uns diesen Anforderungen 
konstruktiv stellen, unser Profil schärfen und uns fokussiert auf unser Alleinstellungsmerkmal als Weltäden 
konzentrieren. Wir reflektieren die historisch gewachsene Geschichte der Weltläden, die entsprechenden 
Kernkompetenzen und daraus resultierende nächste Schritte bei aktuellen Gegebenheiten. Die Weltpartner 
eG sowie der Weltladen Ainring stellen Waren (Fast Mover) und deren gesellschaftlichen Mehrwert vor. 

13.40 Uhr

14.30 Uhr

16.00 Uhr


